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V Gemeinsanveroffentlichtvon
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V Uberblickiiber die Agenda
2030
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V Kriterienzur Uberprifung
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Agenda 2030

: T=URISM WATCH
Transforming our World

A Umfassende®ahmenwerk
17 Ziele 169 Unterziele

A HolistischerAnsatz, der der
NachhaltigkeitsdiskurRic
Prozessund den
EntwicklungsdiskuréMDGS)
miteinanderverbindet 13

A Gemeinsame/erantwortung ‘I@ il
aller Staaten _;Jgg; ,

A Integriertdie lokaleund
globalePerspektive Br t
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Transf or mi ng TEUSNVACH

Der heutige Zustand der Welt:
- Wachsenddisparitatenin BezugZugangsmaoglichkeiten

Wohlstandund Macht

- ZunahmenaturlicherKatastrophen
- KlimawandebefahrdetdasUberlebenvieler Gesellschaften

Vision der Welt von morgen (2030):

Alle MenschermabenZuganguWasserNahrung Bildungund
Gesundheitsfirsorge

Menschenrechtaind gute Regierungsfihrungindentwickelt

NaturlichRessourcemerdenverantwortungsvolbewirtschaftet
und nachhaltigeProduktions und Konsummustesindverwirklicht
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BerlinDeclarationTransforminglourism

BERLIN DECLARATION ON
“TRANSFORMING TOURISM”

PREAMBLE

We, over 30 participants from civil society from 19 countries in Africa, Asia, Europe and
Latin America, ives of izations, people’s

and academia joined together from the 3rd to the 6th of March 2017 because we are
committed to achieve the vision of the 2030 Agenda for Sustainable Development of a just,
inclusive and equal world, As tourism experts and practitioners, we are concerned that the
current dominant tourism model is not able to support the necessary transformation of our
world envisaged by the 2030 Agenda. On the contrary, in too many cases it is exploiting
people, harming communities, violating human rights and degrading the environment.

Transforming our world is not possible without transforming tourism. With this declaration
we want not only to encourage further reflection and debate, but demand concrete
activities and imperative actions.

1.  REFLECTION ON THE 2030 AGENDA

The specific inclusion of tourism in the 2030 Agenda is an acknowledgement of the
global significance of the sector; but at the same time creates an obligation to transform
the current consumptive business model, which is incompatible with sustainable
development.

1.2 While the rhetoric of transformation in the 2030 Agenda is strong, we are
concerned that implementation through the 17 Sustainable Development Goals may
not be ambitious enough. Some goals and indicators for progress remain vague or

; others, ing the touri lated indi are unduly focussed on a
poorly and ictory growth

T bk T e N T Hrensformation of our world is not

and easy-to achieve indicators hampers the change needed. The complexity and
interdependency of the 2030 Agenda reminds us to be ambitious, honest, clear, creative

e e e i S possible without the transformation of

environment and culture, and thus has enormous responsibility.

1.4 Sustainable tourism is mentioned in the 2030 Agenda four times; however, = ~
the term is strongly contested by civil society organisations for its lack of a people- to u r I S m n
centred approach. Only tourism that contributes to the improvement of the well-being [l

of local people, dignity of workers, environmental integrity as well as the elimination of
exploitation, inequalities and poverty, is a i option for i

0 T hsecific inclusion of tourism in the 2030 Agenda is an
acknowledgement of the global significance of the sector; but at the same
time creates an obligation to transform the current consumptive business
model, which is incompatible with sustainable development. 0



Tourismusgn den SDGiel8  T=URISM WATH

Dauerhaftes breitenwirksames und nachhaltiges
Wirtschaftswachstum, produktive Vollbeschaftigung und
menschenwurdige Arbeit fur alle fordern

Zielvorgabe 8.9: Bis 2030 Politiken zur Férderung eines
nachhaltigen Tourismus erarbeiten und umsetzen, der Arbeitsplatz
schafft und die lokale Kultur und lokale Produkte fordert.
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Tourismusn the SDG<iel12 T=URISM WATCH

NachhaltiggKonsum und Produktionsmuster sicherstellen

Zielvorgabe 12.b: Instrumente zur Beobachtung der Auswirkunge
eines nachhaltigen Tourismus, der Arbeitsplatze schafft und die lo

Kultur und lokale Produkte fordert, auf die nachhaltige Entwickluncg
entwickeln undanwenden.
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Tourismugn the SDG<iel14 T=URISM WATCH

Ozeane Meere und Meeresressourcen im Sinne
nachhaltiger Entwicklung erhalten und nachhaltig nutzen

Zielvorgabe 14.7: Bis 2030 die sich aus der nachhaltigen Nutzun
der Meeresressourcen ergebenden wirtschaftlichen Vorteile fir die
kleinen Inselentwicklungslander und die am wenigsten entwickelte
Lander erhdhen, namentlich durch nachhaltiges Management der
Fischerel, der Aquakultur und des Tourismus
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Starkung kleiner Nahrungsmittelproduzenten durch T=URISM WATCH
Zugangzu Markten (2.3)

Gleichstellungler Geschlechter erreichen (5)

Schutaer Arbeitsrechte (8.8) o ? J\ﬂ;f%ﬁ?” o
Ungleichheitin und zwischen Landern verringern (10)s ey h?ﬁo
Nachhaltige Bewirtschaftunder natiirlichen 0. &.gﬂp m"f “;
Ressourcelf12.2) Mo ﬂ?’i
EinfGhrungnachhaltiger Verfahren und %i\f ;s s}
Berichterstattungn Unternehmen (12.6) \

Vermittlungvon Bildung ftr nachhaltigéntwicklung
(12.8)

KlimaschutzmalRhahmen verankern und
Widerstandsfahigkeistarken (13.2)

Missbrauch Ausbeutung und alle Formen der Gewalt
gegenKinder beenden (16.2)

Partizipatorische Entscheidungsfindungsprozesse
gewahrleisten(16.7)

GlobalePartnerschaft flr nachhaltige Entwicklung BI‘Ot
beleben(17) fiir die Welt



FunfHerausforderungen TSURISM WATCH

1. AlsWohlstandsphanomerhat derTourismuseine
besondereVerantwortung, einenBeitragzurnachhaltigen
Entwicklungzuleisten

2. DieTourismuswendestdringendnétig. “ Busi nes
Ist unvereinbamit nachhaltigerEntwicklung

3. Die Agenda 2033t mehralsdie Summehrer 17 Ziele Sie
erinnertunsdaran aufrichtig klarundkreativzubleiben

4. DieTourismuspolitikmusssichemanzipierenVon der
nationalen Standortpolitikzur globalenund lokalen
Gestaltungspolitik

5. Marktverzerrungerzugunstemicht-nachhaltigerAngebote
verhinderndie Entwicklungnachhaltiger
Produktions und Konsummuster fur die Welt




corerrinciples- Ny N

Transformingfourism

V Human rights and self-determination of communities
must be at the core of everpurismdevelopment. This
Includes theight to meaningful participation and
consultation including free, prior and informed conseint
whether, to what extent and in what form tourism takes
place.

V If tourism is developed, it needs to seek a widespread &
fair distribution ofeconomic and social benefits
throughout the recipient communities, including improvi
local prosperity, quality of life and social equity

V Tourism should be positive and beneficial experience for

travellersand hosts alike in order to act as a
for mutual understanding, empathy and respect. """




Politikwende TSURISM WATCH

V StaatlicheSchutzpflichterumsetzen

V Mitbestimmungund Partizipation €
realisieren

V Verantwortungsvolledlanagement
der Ressourcesicherstellen 'S

V Klimaschadlich&ubventionen
abschaffen

V Unternehmensverantwortungnd
Berichterstattungverbindlichregeln

V Informations und Bildungsarbeit

starken Brot

fur die Welt
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Unternehmenswende TSURISM WATCH

V LokaleMarkte integrieren

V Ressourcenverbrauatntkoppelnund Okosysteme
schonen

V InternationaleStandardgespektierenund umsetzen
V Arbeitsrechteachtenund Inklusionfordern

V Unabhangig&Jberprifungund Zertifizierungemutzen
V Dialogbereitschafund FairenHandelngestalten
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Konsumwende TSURISM WATCH

V Grol3eLuckezwischen
o1% Anspruchund Wirklichkeit

28% V Unterstutzung
2% verantwortungsvoller
Konsumentscheidungen

V Wissen Kompetenzemnnd
———— Befahigungnussengestarkt
gern nachhaltig gestalten We rd e n

28 Prozent der Befragten geben an, ihr Urlaub soll
maglichst ékologisch und sozial vertraglich sein -
V Reduktionund
Suffizienzansatz®&rdern
Machfrage fiir Machhaltigen Tourismus? Handeln die Verbraucher
entsprechend Ihrer Bekenntnisse?

Cuelle: BTE nach Beiseanalyse 2014 B l

fur die Welt

Fir zwei Prozent der Befragten war Nachhaltigkeit das
zentrale Entscheidungskriterium bei der Auswahl der Reize




Konkret Die Ocean&onferenz rsyrism warch

A OceansKonferenavom5.-9. Juni2017 in NYerste
thematischeWeltkonferenam Rahmerndes SDG

Prozesses
ErsteErkenntnisse

A SDG 14wveiterhinv.a.Umweltthema kaumInklusion
einesganzheitlicherNachhaltigkeitsgedankens

A Blue EconomglsWachtsumsagendanstatt Umbauder
Wirtschatft

A Partnerschaftsgedanké egitimation von
unternehmerischennteressen

A 1000freiwillige Commitmentsanstattklare Brot
Verbindlichkeiten FehlendeKoharenz £t 4o Welt




2017: International Year on Sustainable
: TZURISM WATCH
Tourism for Development

A InternationaleslahrdesOkotourismu002— Das
WachstumdesOkotourismushat nicht zumehr
Nachhaltigkeigefuhrt Wasbringt uns2017?

A Keineldeenzur Transformation de3ourismusaber
Offensive vonTourismuswirtschaftind Tourismus
politik zur Forderungd e $lackihaltigenfourismus

A Fehlendeund fehlerhafteinternationaleGovernance

A FreiwilligeCSRAgendaanstatt Corporate
Accountability

A Fehlendeoder fehlsteuerndeMonitoring-Ansatze
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Transforminglourisminitiative TZURISM WATCH

o o Po To Do I»

VerbindungTourismuszuallenZielender Nachhaltigen
Entwicklungherstellen

RechtebasiertenAnsatzestarken

Zivilgesellschalitarkenund vernetzen

Aufmerksamkeierzeugerflur case studiesgritische
Forschungind Berichtevon Betroffenen

GegenLobby;Starkeregsewichtin Politikprozessen
Umwelt undSozialesichtalsGegensatzerstehen,



http://www.transforming-tourism-org/

T=URISM WATCH

Weitere Information

www.tourismwatch.de
www.fairunterwegs.org
www.transformingtourism.org

Kontakt
tourismrwatch@brotfuer-die-welt.de
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